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 مقدمه

گیاهان دارویی علاوه بر کاربردشان در تولید داروها، دارای کاربردهای صنعتی نیز هستند و 

هرساله ارزآوری بالایی برای کشورهای تولیدکننده این محصولات به دنبال دارند، به طوری که 

 .کشور را از آن خود کنند GDP درصد 2توانند تا شود گیاهان دارویی میگفته می

میلیون دلار گیاهان دارویی  700تا  450های گذشته به طور متوسط ایران با صادرات طی سال

 .میلیارد دلاری گیاهان دارویی در جهان داشته است 220درصدی از بازار سهمی نیم

ی به گیاهان دارویی درصد از میزان تجارت جهانی محصولات کشاورز 10نیز حدود  2020در سال 

اختصاص داشته است؛ به همین دلیل طی سالیان گذشته کشورهای مطرح دنیا تمایل زیادی برای 

تواند این فرصت را گذاری در واردات و صادرات گیاهان دارویی داشته و ایران میسرمایه

ادی مناسب های آن را با دیپلماسی اقتصغنیمت شمرده و گیاهان متنوع دارویی خود و فرآورده

صادر کند تا از این طریق ارزآوری بخش کشاورزی بیشتر شده و کشاورزان نیز از این امر منتفع 

روز آفتابی در  300وجود یازده اقلیم از چهارده اقلیم شناخته شده جهان، برخورداری از  .شوند

کشور، شرایط  درجه سانتیگرادی میان سردترین و گرمترین نقطه در 50تا  40سال و اختلاف دمای 

مندی از یک اکولوژی منحصر به فرد فراهم کرده مساعدی برای کشور پهناور ایران به لحاظ بهره

این شرایط زمینه رشد و نمو گیاهان وحشی و دارویی را درکشور مساعد نموده، به طوری  .است

های گیاهی جهان در ایران وجود دارد و همین امر کشور ما که هم اکنون بیش از نود درصد گونه

  را در زمره مستعدترین کشورهای جهان برای تولید گیاهان دارویی قرار داده است.
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گونه گیاهی را در خود جای داده  7500یت خاص آب و هوایی خود بیش از کشور ایران با موقع

است که دو الی سه برابر پوشش گیاهی تمامی قاره اروپاست و پیش بینی می شود که بیش 

  .گونه دارویی در پوشش گیاهی ایران وجود داشته باشد 750از 

حدود چهار برابر را نشان خوشبختانه کشت و صادرات گیاهان دارویی طی ده سال اخیر رشدی 

می دهد اما نگاهی به چالشهای پیش روی تولید گیاهان دارویی نشاندهنده این است که 

ریزی منسجمی برای استفاده از پتانسیلهای موجود در کشور و رفع چالشها وجود تاکنون برنامه

حمایت و  نداشته است و با وجود حرکتهای مناسبی که در سالهای اخیر در کشور در زمینه

توسعه از این صنعت شکل گرفته، تا زمانی که این حمایتها طبق استراتژی مشخصی در کشور 

 پیگیری نشود، حصول به نتایج مناسب بسیار مشکل خواهد بود . 
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 ارزآوری صادرات گیاهان دارویی ایران  -1

عت و ت کشاورزی جهت تامین ارز مورد نیاز صنلاودر کشورهای در حال توسعه، صادرات محص

تی مانند گیاهان دارویی، خشکبار و لااست. صادرات محصوبخش مصرف جامعه مورد توجه 

حظه ای در بین فعالیت های اقتصادی لامواردی هستند که ارزآوری قابل م ت باغی ازلامحصو

دارند. گیاهان دارویی در مناطق وسیعی از ایران مانند استان های خراسان، فارس، آذربایجان 

م، اصفهان، لرستان، همدان و اردبیل تولید می لان، مازندران، ایلابی، کرمان، گیغرشرقی و 

تی می باشند که پرداختن به موقعیت صادراتی آن ها لاوند. گیاهان دارویی از جمله محصوش

 .می تواند گامی در جهت تامین هدف توسعه صادرات غیر نفتی باشد

فعالیتهای تولیدی کشور که ت و لاشناخت محصوزایش صادرات غیرنفتی، در راستای سیاست اف

می رسد .جهت زم جهت نفوذ در بازارهای جهانی را دارا باشند، امری ضروری به نظر لاشرایط 

م صادراتی مزیت دار مشخص گردد و ثانیاً بازارهای لا اقلاًزم است، اولادستیابی به این امر 

محصول خاص شناخته شوند و نهایتاً این بالقوه صادراتی به لحاظ پتانسیل وارداتی جهت هر 

با توجه به قابلیتهای کشور، چنین به  صادرات به طور همه جانبه مورد حمایت دولت قرار گیرد .

نظر می رسد که کشور ایران هنوز نتوانسته از ظرفیت ها و پتانسیلهای موجود به خوبی بهره 

 .ی جهانی گیاهان دارویی بیابدبرداری کند و جایگاه مناسبی در عرصه تجارت در بازارها
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ن هنوز معلوم نیست که با اولویت ترین بازارهای لامسأله اصلی این است که در سطح ک به عبارت دیگر

ترین عایدی را نصیب کشور نماید کدام بازارها لایی منتخب ایران که در عین حال باهدف گیاهان دارو

هینه سازی صادرات این محصول و درآمدهای ارزی هستند تا با پاسخ علمی به این مسأله بتوان به ب

هایی از مزیت نسبی برخوردار باشد، لاتولید و صدور کاحاصل از آن پرداخت .چه بسا یک کشوری که در 

به بازارهای  الاصدور مؤثرتر کمانع از  (بازارهای هدف)ناخت از بازارهای صادراتی مناسب اما عدم ش

بازار مناسب با هدف گسترش صادرات گیاهان دارویی جهت کسب هدف گردد. هر چند که انتخاب یک 

بیشتر و جلوگیری از خروج ارز مهم می باشد، ولی حضور فعال و مستمر صادرکنندگان ایران با استفاده 

از روشهای نوین بازاریابی در بازارهای هدف صادرات شرط ماندگاری در آن محسوب می شود .بدین 

ارائه  .ت هستلااسایی بازارهای هدف صادراتی محصوبه بازارهای جهانی، شن ترتیب، گام اول برای ورود

راهکارهای علمی به صادرکنندگان گیاهان دارویی در زمینه انتخاب بازار هدف صادرات، ضرورت انجام 

 .چنین پژوهشهایی را مشخص می کند

 ت شناسایی شده در حوزه تجارت گیاهان دارویی لامشک -2

لیدات گیاهان دارویی، یکی از ی کشور در زمینه توالاتوجه به پتانسیل های بندینگ: با ضعف در بر

است. این در حالیست که در سایر  "برند"ت اصلی کشور در زمینه تولید گیاهان دارویی نبود لامشک

 .کشورها از گیاهان داخلی ما برند می سازند و با هزینه ای دو برابر صادر می کنند

 

6 



1 

 

 

  

دلیل عدم توجه در بخش بسته بندی، صادرات این گیاهان فقط به صورت فله ضعف در بسته بندی: به 

ای در ایران با سود بسیار اندک انجام می شود و در کشورهای دیگر بسته بندی شده و با نام همان 

تری به بازارهای جهانی عرضه می شود. عدم بسته بندی مناسب لامارات با قیمت باکشور، مثال کشور ا

در طول فرآیند توزیع و حمل و نقل و صادرات گیاهان دارویی باعث کاهش کیفیت گیاهان با هر گیاه 

دارویی ایران در مقایسه با تولیدات سایر کشورها می گردد و همین امر از دست دادن بازارهای 

 .سودآور و پویای جهانی را برای کشورمان به همراه دارد

گیاهان دارویی، از  افی مسئولین از قابلیت های صنعتت ایران: عدم شناخت کلاناشناخته بودن محصو

ت توسعه صنعت گیاهان دارویی در کشور می باشد. برخی گیاهان دارویی از جمله لامهم ترین مشک

یی برای کشورهای تولیدکننده لااست و درآمدزایی بامورنیگا دارای خواص بهداشتی، غذایی، دارویی 

ده و تنها به صورت محلی در برخی استان های کشور به طور بی رویه آن دارد اما در ایران ناشناخته مان

 .مورد بهره برداری قرار می گیرد و در برخی مناطق موجب انقراض آن شده است

 یبه کشورها ییخام دارو اهانیاست که گ یبه گونه ا ییدارو اهانیبه صنعت گ یتوجه ی: بیخام فروش

در  نیشود ا یبه کشور وارد م یاهیگ یشده و داروها یفرآورت لامحصو صورت صادر و سپس به گرید

کشور  یتواند برا یم ییدارو اهانیو عرضه گ دیتول نحوه است که قانونمند و ضابطه مند کردن یحال

 .را داشته باشد یمناسب یارزآور

 گریکدیبخش از  نیمصرف کننده و بازرگان ا دکننده،یعدم شناخت تول 

 ها یها و عدم نظارت بر عطار یبدون شناسنامه در داخل عطار ییدارو اهانیگ 

 تمام شده متیو ق دیتول یلابا نهیهز 

 ارزشمند ییدارو اهانیگ یاز گونه ها یاریانقراض بس. 
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 یزیاست که تاکنون برنامه ر نینشان دهنده ا ییدارو اهانیگ دیتول یرو شیپ یبه چالشها ینگاه

موجود در کشور و رفع چالشها وجود نداشته است و با وجود  یلهایپتانس استفاده از یبرا یمنسجم

صنعت شکل گرفته  نیو توسعه از ا تیحما نهیزم در کشور در ریاخ یکه در سالها یمناسب یحرکتها

مناسب  جیبه نتا حصول نشود، یریگیدر کشور پ یمشخص یطبق استراتژ تهایحما نیکه ا یتا زمان

 :است ریشامل موارد ز شرویپ یمشکل خواهد بود .راهکارها اریبس

 جادیا د،یتول شیبا هدف افزا ییدارو اهانیکشت گ ریمناسب جهت توسعه سطح ز یامکان سنج-

 صادرات؛ اشتغال مولد و توسعه

بهره  یبه منظور توسعه سطح دانش و آگاه ییدارو اهانیو آموزش گ جیترو قات،یتحق یسامان ده-

 برداران؛

 ؛یالملل نیو ب یداخل یدر بازارها رانیا ییدارو اهانیگ یمعرف-

 ؛ییدارو اهانیو صادرات گ یبسته بند ،یفرآور د،یجهت تول یاز بخش خصوص تیحما-

حضور در بازار  یبرا یاهیگ یو داروها ییدارو اهانیگ دیدر تول یالملل نیب یاستانداردها تیرعا-

 ؛یجهان

 ؛ییدارو اهانیگ یالملل نیبازار هدف به منظور حضور موثر در تجارت ب ییو شناسا یبازارسنج -

 ؛ییدارو اهانیگ یکشت و فرآور یسامانده -
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 عت؛یاز طب هیرو یبا برداشت ب سهیدر مقا یدر سطوح صنعت ییدارو اهانیگ یزراع دیتوسعه تول-

 ست؛یز طیو مح عتیموجود در طب یحفظ و حراست از گونه ها-

 وجود ندارد؛ رانیا میکه در اقل ییدارو اهانیکاشت گ-

در  یقانون یهالاو رفع خ ینیتضم دیمنتخب با خر ییدارو اهانیانبوه گ دیدولت از تول تیحما-

 ؛ییدارو اهانیکشت گ نهیزم

 شیکنندگان با هدف فروش و افزا دیت توللاجهت صدور محصو ،یبازرگان یشرکتها لیتشک-

 ؛لااز قاچاق کا یریدرجلوگ یریقدرت رقابت پذ

 ؛یالملل نیب یبازارها -

 ؛یصادرات ریدست و پاگ نیح قوانلااص -

 ؛ینوپا و جد یارتباط با بازارها -

 ب؛یرق یهدف کشورها ینفوذ به بازارها -

 ؛یمصرف کننده خارج یمنتخب در کشورها ییدارو اهانیگ شگاهینما جادیا -

که با هدف صادرات دوباره اقدام به وارد  ییبه کشورها ییدارو اهانیاز فروش گ یریجلوگ -

 کنند یم اهانیکردن گ

  .باشند ییکه مصرف کننده نها ییبه کشورها اهانیصادرکردن گ -
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 راهکار ارزآوری صادرات گیاهان دارویی -3

دهی تحقیقات، ترویج و آموزش گیاهان دارویی به منظور توسعه سطح دانش و آگاهی سامان

سنجی مناسب جهت توسعه سطح زیر کشت گیاهان دارویی با هدف افزایش برداران؛ امکانبهره

تولید، ایجاد اشتغال مولد و توسعه صادرات؛ معرفی گیاهان دارویی ایران در بازارهای داخلی و 

بندی و صادرات گیاهان دارویی؛ ی؛ حمایت از بخش خصوصی جهت تولید، فرآوری، بستهالمللبین

المللی در تولید گیاهان دارویی و داروهای گیاهی برای حضور در بازار رعایت استانداردهای بین

المللی گیاهان جهانی؛ بازارسنجی و شناسایی بازار هدف به منظور حضور موثر در تجارت بین

ماندهی کشت و فرآوری گیاهان دارویی؛ توسعه تولید زراعی گیاهان دارویی در دارویی؛ سا

های موجود در سطوح صنعتی در مقایسه با برداشت بی رویه از طبیعت؛ حفظ و حراست از گونه

طبیعت و محیط زیست؛ کاشت گیاهان دارویی که در اقلیم ایران وجود ندارد؛ حمایت دولت از 

ویی منتخب با خرید تضمینی و رفع خلأهای قانونی در زمینه کشت گیاهان تولید انبوه گیاهان دار

دارویی؛ جلوگیری از قاچاق کالا؛ تشکیل شرکتهای بازرگانی جهت صدور محصولات تولیدکنندگان 

المللی؛ اصلاح قوانین دست و پذیری در بازارهای بینبا هدف فروش و افزایش قدرت رقابت

ازارهای نوپا و جدی؛ نفوذ به بازارهای هدف کشورهای رقیب؛ ایجاد پاگیر صادراتی؛ ارتباط با ب

کننده خارجی و جلوگیری از فروش گیاهان نمایشگاه گیاهان دارویی منتخب در کشورهای مصرف

کنند یعنی دارویی به کشورهایی که با هدف صادرات دوباره اقدام به وارد کردن گیاهان می

 .کننده نهایی باشندمصرفصادرکردن گیاهان به کشورهایی که 
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در آخر باید گفت خریداران آن سوی مرز، بسته به نوع کالا شامل تولیدکنندگان، تجار، 

باشند و روشهای گوناگونی جهت یافتن آنها وجود دارد که در کنندگان میکنندگان و تأمینتوزیع

 :پردازیمآنها می ترین به سوی پرهزینه ترین به بیانادامه، بر مبنای ترتیب کم هزینه

 

 : بازاریابی اینترنتی*

ای در پیشرفت و توسعه روزافزون فناوری اطلاعات و ارتباطات، تأثیرات عمیق و گسترده

فرایندهای تجاری به وجود آورده و اینترنت به عنوان مؤثرترین بستر بازاریابی الکترونیکی با 

 .للی را فراهم ساخته استالمپوشش جهانی امکان رسیدن شرکتها به بازارهای بین

 

 :رایزنان تجاری*

برای دستیابی به اطلاعات بیشتر و همچنین کسب آگاهی از کسب و کار در کشورهای مختلف از 

 .لحاظ فعالیتهای بازرگانی، میتوان از کمک رایزنان بازرگانی نیز استفاده کرد

 

 :دفاتر بازرگانی )سازمان توسعه تجارت(*

ی از معاونت بازاریابی و تنظیم روابط سازمان توسعه تجارت کشور ااین دفاتر زیرمجموعه

باشند و بر حسب قاره به سه دفتر کلی شامل کشورهای اروپایی و آمریکایی، عربی و آفریقا و می

 .بندی شده اندهمچنین آسیا و اقیانوسیه تقسیم
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 آمار صادرات گیاهان دارویی ایران -4

درصد از گونه های گیاهان دارویی  90حال حاضر کشور ما حدود اقلیم متفاوت ایران سبب شد که در 

موجود در کل دنیا را تولید کند. طبیعتا این حجم از تولیدات سبب می شود که کشور ما پتانسیل بسیار 

خوبی برای تصاحب بازارهای جهانی داشته باشد و همین مسئله سبب شد که در چند سال اخیر صادرات 

 .یشرفت بسیار چشمگیری داشته باشداین محصولات رشد و پ

نوع گیاهان دارویی رشد می کند که از این بین  8000بر اساس آمار منتشر شده در کشور ما حدود 

گونه جزء گیاهان دارویی به شمار می روند. در حال حاضر سهم تجارت های جهانی از  450حدود 

میلیون  440از این سود و درآمد حدود  میلیارد دلار است که سهم کشور ما 124صادرات این گیاهان 

ایران نشان می دهد که کشور ما حدود چهار درصد از تجارت  صادرات گیاهان دارویی آمار. دلار است

 .جهانی گیاهان دارویی کل دنیا را به خود اختصاص داده است

ن صادرات این گیاهان در چند سال اخیر منتشر شده به شرح در حال حاضر آخرین آماری که از میزا

 :زیر است

  میلیون دلار 450حدود  1396در سال  

  میلیون دلار 570حدود  1397در سال 

  میلیون دلار 480حدود  1398در سال 

از بین گیاهان صادراتی ایران، بیشترین درصد و میزان به گیاهان زعفران و گل محمدی و زیره سبز 

و شیرین بیان اختصاص یافته است و عمده ترین خریداران این گیاهان کشورهای چین و ژاپن و عراق 

می باشند. مهم ترین گمرک هایی که این صادرات را انجام می دهند گمرک  پاکستان و امارات وو آلمان 

 .های کرمان و اراک و ترانزیت تهران و میرجاوه می باشد
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 قوانین صادرات گیاهان دارویی -5

دارویی یکی از بهترین و پرسودترین صادرات غیر نفتی ایران به شمار در حال حاضر صادرات گیاهان 

می رود به همین دلیل صادرات این محصولات به یکی از اولویت های وزارت کشاورزی تبدیل شده است 

و از آنجایی که ارزآوری زیادی برای دولت و کشور دارد در حال حاضر به صورت ویژه تر و گسترده تری 

محصولات توجه می شود. ارزآوری صادرات این محصولات سبب شد که امروزه تجار  به صادرات این

زیادی چه به صورت تولیدکننده ی انبوه این محصولات یا خریداری شده از تولیدکنندگان، اقدام به 

  .صادرات این محصولات نموده اند

شرکت های صادر کننده گیاهان طبیعتا یکی از مهم ترین اقدام برای این تجار خصوصا تجار تازه کار و 

است. در این راستا باید بدانید از آنجایی که این  صادرات گیاهان دارویی دارویی، یادگیری قوانین

محصولات جزء محصولات خوراکی هستند و کیفیت این محصولات برای کشورهای واردکننده بسیار مهم 

د تصویب شده است. کشور ما هم برای است لذا قوانین سختگیرانه ای هم در کشور مبدا و هم مقص

صادرات این محصولات قوانین وضع کرده است که بر اساس آن، تجار قبل از هر فعل و انفعالاتی و بر 

کارت بازرگانی خود را به عنوان اولین قدم صادرات اخذ باید  قانون صادرات و واردات 3حسب ماده ی 

 .کنند

علاوه بر اخذ مجوزهای لازم برای این صادرات، بسته بندی گیاهان دارویی از دیگر قوانین مهم برای 

گیاهان دارویی باید به این موضوع توجه زیادی صادرات این محصولات است که شرکت های صادر کننده 

داشته باشند. چرا که بسته بندی های جذاب و شیک نه تنها می تواند کیفیت کالاهای صادراتی آن ها را 

در زمان حمل و نقل حفظ کند بلکه می تواند به عنوان یک روش بازاریابی خوب در بازار کشور مقصد 

 .کند عمل کند و برای شرکت ها برندسازی
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متاسفانه به دلیل عدم توجه شرکت های صادر کننده گیاهان دارویی به این موضوع و ضعیف بودن 

بسته بندی های گیاهان دارویی و برندینگ و در نتیجه ناشناخته ماندن گیاهان دارویی ایران در سایر 

به دست آورد که کشورها، کشور ما نتوانست آنچنان که باید سهم خود را تجارت جهانی این گیاهان 

 .همین موضوع سبب شد در چند سال اخیر به بسته بندی این محصولات هم توجه ویژه ای شود

 ییدارو اهانیدر صادرات گ تیموفق یبرا ییراهکارها -6

لازم برخوردار است. اما  یهالیاز پتانس گر،ید یمحصول به کشورها نیما از نظر صادرات ا کشور

پرسود شده  یتجار تیفعال نیسد راه ا یمشکلات متعدد م،یاشاره کرد طور که در بالا به آنهمان

 شتریبتوجه  ازمندیها، نهم وجود دارد که رفع آن یادیز یمشکلات، راهکارها نیا یاست. اما برا

 .و مسئولان مربوطه است دکنندگانیتول

پرداخته و سود  تیحوزه به فعال نیدر ا توانندیم یراحتبه انیبندانش یهاشرکت مثال،عنوانبه

در  دیبا زین هیسرما کنندگاننیها و تأمدهند. بانک شیکشور افزا یرا برا ییدارو اهانیصادرات گ

 یهارا رفع کنند. تمام مشکلات و چالش یتلاش کرده و موانع احتمال یکاف لاتیتسه یاعطا یراستا

حل  یراحتبه ،ییدارو اهانیتن مشاوره صادرات گو گرف شتریبا مطالعه ب تواندیگفته شده در بالا، م

های صادرات گیاهان دارویی از ایران به کشورهای دیگر، از گذشته وجود داشته اما در سال شود.

اخیر، نیازمند توجه بیشتری است. مردم دیگر به خواص گیاهان دارویی بیشتر اعتنا کرده و از آن 

کنند. در نتیجه بهترین کار، استفاده از این پتانسیل برای افزایش ای استفاده میگستردهبرای موارد 

 .سود صادرات است
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 یریگ جهینت

تی می باشند که پرداختن به موقعیت صادراتی آن ها می تواند گامی لاگیاهان دارویی از جمله محصو

یتهای کشور، چنین به نظر می در جهت تامین هدف توسعه صادرات غیر نفتی باشد. با توجه به قابل

رسد که کشور ایران هنوز نتوانسته از ظرفیت ها و پتانسیلهای موجود به خوبی بهره برداری کند و 

تی نیز در لامشکجایگاه مناسبی در عرصه تجارت در بازارهای جهانی گیاهان دارویی بیابد. از طرفی 

ر برندینگ، ضعف در بسته بندی، ناشناخته حوزه تجارت گیاهان دارویی شناخته شده از جمله: ضعف د

ت ایران، خام فروشی، عدم شناخت تولیدکننده، مصرف کننده، گیاهان دارویی بدون لامحصوبودن 

ی تولید و قیمت تمام شده، لانظارت بر عطاری ها، هزینه باشناسنامه در داخل عطاری ها و عدم 

 .انقراض بسیاری از گونه های گیاهان دارویی ارزشمند

ر گردش مالی حاصل از لاها میلیارد د آمده برآوردها حاکی از ده لمبا توجه به جمیع بررسیهای به ع

پرداختن به صادرات و تجارت گیاهان دارویی است؛ اما به توجه به قابلیتهای کشورمان که ذکر آن به 

رسد که هنوز  نظر میمیان رفت و نظر به پیشینه کهن استفاده از گیاهان دارویی در ایران، چنین به 

نتوانسته ایم از ظرفیتهای موجود در کشور به خوبی بهره برداری کنیم و جایگاه مناسبی در عرصه 

 .تجارت در بازارهای جهانی گیاهان دارویی بیابیم

 

 

 هلدینگ دکتر سیدمسعود موسوی

 قسمت آموزش
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